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LMIE

LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

E INNOVACION ESTRATEGICA

DESCRIPCION DE LA CARRERA

Universidad Lux tiene el compromiso de formar profesionales capaces de disefiar satisfactores
estratégicos apropiados para atender a los mercados actuales y potenciales considerando las
oportunidades y amenazas en el entorno global, podra identificar los métodos y técnicas mas
adecuados para la recoleccion, analisis, organizacion e interpretacion de datos para los
propodsitos de la investigacion de mercados, identificara estrategias de comercializaciones
eficientes y eficaces, a través del desarrollo de productos, politica de precios y distribucion.

PLAN DE ESTUDIOS

Administracion de la cadena de
GENERAL valor
Calidad y productividad
Comercio electrénico
Competencias comunicativas
Competencias financieras
Competencias tecnoldgicas
Comportamiento del
consumidor
Comunicacién mercadoldgica
Contexto social de la profesion
Cultura y comercializacion
internacional
Derecho mercantil
Desarrollo de mensaje
publicitario
Desarrollo de producto
Desarrollo humano
Disefio de cartel publicitario
Estadistica y toma de decisiones
Estrategias de canales de
distribucion
Estrategias y andlisis de precios
Estrategias y analisis publicitario

Formulacién y evaluaciéon de
proyectos

Historia de la publicidad
Imagen corporativa
Implementacion y andlisis de
la préactica profesional
Incubadora de
emprendedores

Inglés gramatical

Ingles oral y escrito
Innovacion de instrumentos
organizacionales
Innovacién de modelos de
negocios

Innovacién empresarial
Innoovacién metodoldgica
Inteligencia de mercados
competitivos

Liderazgo y habilidades
directivas

Macroeconomia

Marco Legal

Matematicas financieras
Medios publicitarios y
relaciones publicas

Mercadotecnia estratégica de
servicios

Mercadotecnia organizacional
Métodos y técnicas de
investigacion

Métodos cualitativos y
cuantitativos de mercado
Pensamiento critico
Pensamiento estratégico
Pronostico de venta
Publicidad digital

Redaccioén publicitaria

Redes sociales
Responsabilidad social
Seminario de investigacion
Sociologia

Sustentabilidad ambiental
Taller de ortografia y redaccion
Técnicas de negociaciéon
Tendencias tecnoldgicas
aplicadas a la publicidad
Teoria del consumo
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CAMPO LABORAL

e |Investigador de mercados

e Manejo de imagen

e Publicista

e Gerente de publicidad y promocion

o Logistica y distribucion

e Director de mercadotecnia

o Jefe de importanciones y exportaciones
e Relaciones publicas

e Desarrollo de negocios propios

Gerente de ventas

Consultor de marketing

Director comercial

Despacho de consultorias



